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Anexo III - Exemplares dos Materiais Institucionais

Folders de produtos e servigos do Programa Texbrasil — segmentada com base no nivel de maturidade exportadora das empresas
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= Feiras internacionais
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E-mail marketing

NEW YORK

Visit the Brazilian Home Textiles brands at
New York Market Week:

KARSTEN
TEKA

From September 19th to 22nd.

Venue: H&TT Global Home
25 West 31st Street - 2nd Floor
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Anexo III - Exemplares dos Materiais Promocionais
* Feiras internacionais
Folders de localizagao
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= Feiras internacionais

Analise Texbrasil

Tranoi
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*=  Projeto comprador e projeto imagem

E-mail marketing

Spring- Summer 2018
April 26" to 28"

Rio de Janeiro - Brasil

On behalf of Texbrasil (Brazilian Fashion and Textile
Internalization Program), created by ABIT (Brazilian Textile

and Apparel Industry Association) and Apex-Brasil (Brazilian
Trade and Investment Promotion Agency), we would like to invite
you to participate in the next Veste Rio, one of the main fashion
business showcase in Brazil.

The event have received in the last edition more than 60.000
visitors and around 160 brands of beachwear, apparel, shoes
and accessories segments. The next trade show will launch
Spring/Summer 2018 collections.

If you want to know more about the Brazilian fashion, culture and
lifestyle, be part of the buyer trip!

We are at your disposal for any quires you might have, and look
forward to hearing from you soon.

Sincerely,

Texbrasil team

VESTERIO MORE INFORMATION
APRIL 2017 ABOUT THE BUYER TRIP
If you are interested in participating, ALWAYS
please click to apply. Vacancies INSPIRING
are limited and the participation

is subject to ABIT “s committee #texbrasil

selection and approval. :
£ texbrasil.com.br

[ texbrasi.tumblr.com
[B) @texbrasi

B texbrasiiprogram
EJ @tex fashion
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*=  Projeto comprador e projeto imagem

Materiais promocionais para convidados internacionais

60  ApexBrasil

H m
) anos AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAD

Inspirada por desafios, movida por pessoas DE EXPORTACOES £ INVESTIMENTOS




Anexo III - Exemplares dos Materiais Promocionais

= Agdes especiais de promogao comercial — Projeto Pop up store e projeto multimarcas

Folder/Flyers Banners
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THE TRUE BRAZILIAN BEAUTY
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BQUTIQUE EPHEMERE
1, BOULEVARD BAUDOIN - JUAN-LES-PINS - www.brazilianbikinishop.com

SVALABLE DU 1ER AU 31 JUILLET 2013

BQUTIQUE EPHEMERE
1, BOULEVARD BAUDOIN - JUAN-LES-PINS
www.brazilianbikinishop.com

BOUTIQUE EPHEMERE
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Anexo III - Exemplares dos Materiais Promocionais

= Agdes especiais de promogao comercial — Projeto Pop up store e projeto multimarcas

Painéis com fotos dos expositores Etiquetas para pegas de roupas
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= Estudos

Perfil Pais: Comportamento e consumo

ENTENDA COMO
A TECNOLOGIA
MUDARA

SUA FORMA
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Anexo III - Exemplares dos Materiais Promocionais

=  MissOes comerciais e prospectivas:

E-mail marketing

ALWAYS

ENCONTRO COM GOVERNO, INDUSTRIA E VAREIO:
IDENTIFICACAQ DE OPORTUNIDADES E ESTRATEGIAS

0S EUA SAD 0 MAIOR IMPORTADOR INDIVIDUAL DE PRODUTOS TEXTEISE_
CONFECCIONADOS DO MUNDO, TENDO, EM 2615, ADOUIRIDO USS 12 BILHOES.
SAD 0 2° MAIOR DESTINO DAS EXPORTAGOES BRASILEIRAS. MAS NOSSA
PARTICIPAGAD E DE APENAS 01% NAS IMPDRTM;UES TOTAIS NORTE-
AMERICANAS, 0 QUE DEMONSTRA A EXISTENCIA DE GRANDE ESPACO E
(OPORTUNIDADES A SEREM EXPLORADAS PELAS EMPRESAS BRASILEIRAS,

/AFIM DE FACILITAR E ESTIMULAR A IDENTIFICAGAD DESSAS OPORTUNIDADES,
0 PROGRAMA TEXBRASIL. EM PARCERIA COM A APEX-BRASIL REALIZA

UMA MISSAD EM DC, QUE COM
ESPECIALISTAS E REUNIOES COM DIVERSOS STAKEHOLDERS, NAS QUAIS AS
EMPRESAS PODERAD, ALEM DE TER CONTATO COM REPRESENTANTES D0
GOVERNO NORTE-AMERICANO, CONHECER AS PRINCIPAIS TENDENCIAS EM
RELACAO AQS ASPECTOS QUE IMPACTAM 0S NEGOCIOS, COMO: QUESTOES
MERCADOLOGICAS, PRATICAS DE COMPRAS, EXIGENCIAS REGULATORIAS, DE
COMPLIANCE E ACORDOS COMERCIAIS, ALEM DE TER ACESS0 A0S MEIOS
PRATICOS DE COMO ENTRAR E FAZER NEGOCIOS NOS EUA.

NAMESMA SEMANA DA MISSAQ, ACONTECERAQ OUTRAS INICIATIVAS ~
PROMOVIDAS PELO GOVERNO BRASILEIRO E 0S INTEGRANTES DA MISSAD
TERAO A OPORTUNIDADE DE TAMBEM PARTICIPAR DO BRAZIL ON THE HILL,
TRADICIONAL JANTAR NA CASA DO EMBAIXADOR DO BRASIL EM WASHINGTON,
OUE CONTA COM A PARTICIPACAO DE EMPRESARIOS, MEMBROS DO PODER
EXECUTIVO E CONGRESSO DOS ESTADOS UNIDOS.

LOCAL:

WASHINGTON DC, ESTADOS UNIDOS

DATA:

20,21 £ 22 DE SETEMBRO DE 2616 B
PARA SABER MAIS DETALHES SOBRE A MISSAD EA
PROGRAMACAO COMPLETA. CLIQUE AQUL

INVESTIMENTO:

US 750 DOLARES POR PESSOA + DESPESAS

DE VIAGEM E HOSPEDAGEM (HOTEIS SERAQ
RECOMENDADOS NO PERIODO DA INSCRICAQ).
INSCRICOES ATE 26 DE AGOSTO. VAGAS LIMITADAS.

INFORMACOES E INSCRIGOES:
PATRICIA PEDROSA

E: PATRICIAABITORGER

T: 1) 3823-6180

Apresentagoes

A MISSAO

0 Texbrasil - Programa de Internacionalizagao da Indistria da Moda
Brasileira, desenvolvido pela Abit em parceria com a Apex-Brasil [Agéncia
Brasileira de Promogao de Exportagdes e Investimentos) - firmou parceria
com o Bunka Fashion College, uma das principais instituicées de ensino
de moda do mundo, para a realizacdo de um programa de formacao
customizado para empresas brasileiras do setor téxtil e de confeccao

com foco em inovacao em design e negécios internacionais.

Combinando visitas a empi e palestras com especialistas
de diferentes areas, o curso aconteceu entre os dias 11 e 22 de maio

de 2015 e contou com a presenca de 17 marcas brasileiras: 2 Rios Lingerie,
Beira, Bia Brazil, Cataguases, Dellas Lingerie, Fabiana Milazzo, Fakini
Malhas, Gabrielab, Hering, Intensify Me, Maria Pavan, Meias Loa, RVB
Malhas, Sapeka Lingerie, Spirodiro, Trendt e Virgilio Couture.

0 inicio das atividades do grupo em Téquio contou com uma visita para
apresentacdo do campus e do museu da faculdade, acompanhada pelo
diretor de programas internacionais da instituicao, Yoshio Kakishima.

Apés acompanhar toda a programacao da missao, o Texbrasil traz os
principais pontos abordados durante a viagem e mais algumas informagdes
sobre 0 mercado japonés, que representa um dos destinos de referéncia
para as exportacdes do Programa.

Dar as boas- -vindas
Buzilum e
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=  MissOes comerciais e prospectivas:

Programagio

MISSAO DE NOVEMBRO

BENCHEM san-zms
MARKING INOVACAO TR

PORTUGAL
&denovembro  Centro Tecnoldgico Téxtil e Vestusiriof Vila Nova de Famalicso - Portugal
ogh3o Recepcio da comitiva ao CITEVE com Welcome coffee
whoo Workshop
= CITEVE, atividades e infraastruturas
* Tendéncias na= inovacbas desenvolvidas pelo CITEVE
* Dobata
nh30: Visita &s instalacbes do CITEVE:
» Laboratérias franfors & sequranca; fisica @i gia: o
 Formagie
* Laja do futurs
 Dapartamants da Maoda & Design
« Departamants da Producio Sustentival
« Departamanto da Tecnologia & Engenharia [Plantas piloto: Coating & Revestimanta;
Tintursria & Acabamento: Confaccicl
r3hoo Almoco
r5h00 CeNTI - Centro de nanctecnologia de materiais técnicos, funcionais e inteligentes
 Aprassntacic do CalT]
& nanctscnclogia splicads sas tstsin
* Visita 33 Instalacias do CaMTI
wh3o Visita a0 showroom do CeNTI
7hoo Encerramento

7denmwembro  Universidade do Minho — Campus de Azurém, Guimaraes - Portugal

0ghoo Recepcio aos participantes

oghis Apresentacio da plataforma Fibrenamics

00hss Nanotecnologia aplicada a materiais fibrosos
W15 Intervala

W30 Compdsitos avancados com fibras

n:00 Téxteis técnicos e funcionais

n:30 Gestio de residuos industriais com base em fibras
2:00 Almoco

15:00 Visita a uma empresa da rede Fibrenamics

Reports

REPORT

COPENHAGEN
FASHION SUMMIT

moda + sustentabilidade + compromisso com a mudanga

Radlizagso:

ft 6o
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Anexo III - Exemplares dos Materiais de Eventos

= Eventos - Projeto completo de comunicagio visual e promocional de estantes institucionais

Projeto do estande da Premiere Vision Paris
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Press kit/catalogo para a imprensa - Feira Colombiatex

>

/ EEAS“.
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BRASIL EN
COLOMBIATEX
2017

#APEXBRASIL
#BEBRASIL
#HTEXBRASIL
#BRAZILMACHINERY
#ABIMAQ
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Anexo III - Exemplares dos Materiais de Eventos

Leque Feira Colombiatex
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MARCAS
E 0 MELHOR DA INDUSTRIA TEXTIL ALWAYS
BRASILEIRA EM UM SO LUGAR.

CANATIBA > 690 CATAGUASES  >788 | VICUNHA  >780

SANTISTA. >4 SALOTEX  >46 COVOLAN >44 DIGTALETEXTIL  >40

1488 ROSSET GROUP  >24
NENSE
DALILA > 1064

1062 RVB MALHAS

SANTACONSTANCIA
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» anos
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