O MADE IN BRAZIL está na moda  
 

O produto brasileiro possui  uma marca: o Texbrasil,  cujo objetivo é identificar a origem e  expandir a participação dos produtos da cadeia têxtil no mercado internacional.

A ABIT - Associação Brasileira da Industria Têxtil e de Confecção criou o Texbrasil - Programa Estratégico da Cadeia Têxtil Brasileira - apoiado pela Apex- Brasil - Agência de Promoção de Exportações - que tem por missão divulgar internacionalmente os produtos da cadeia têxtil brasileira. O Texbrasil reúne e reforça ações que permitem ao setor têxtil e de confecção sua articulação, modernização e um agressivo posicionamento no mercado internacional, para mostrar ao mundo o talento dos profissionais do setor, a tecnologia do parque fabril brasileiro e o respeito ao meio ambiente e a responsabilidade social.
 

Para tanto, e também para criar alternativas favoráveis aos produtos têxteis e ao negócio da moda made in brazil, o Texbrasil articula todos os elos da cadeia têxtil para que se mantenham em contínuo aperfeiçoamento, desde a qualidade das fibras, e fios, passando pelo design, confecção, tecnologia, apelo fashion até a forma de embalar e apresentar os produtos em eventos e feiras junto aos mercados com potencial de compra. 

"A somatória dos detalhes, a estratégia traçada e o apoio de toda a estrutura do governo brasileiro e de outros parceiros é que nos permitirá alcançar a meta de exportarmos US$ 4 bilhões até 2008. Hoje exportamos US$ 1,3 bilhão, o que significa 0,4% da produção total de têxteis comprada pelos outros países. Queremos recuperar a fatia de 1% de participação no mercado mundial", afirma Paulo Skaf, presidente da Abit.

Identidade Brasil

Skaf cita como outros trabalhos fundamentais desenvolvidos pelo Texbrasil a consolidação da identidade do produto brasileiro, geração interna de empregos, otimização do superávit na balança comercial, aumento na receita de divisas internacionais e a horizontalização da exportação na cadeia têxtil e de confecção. 

"Institucionalmente estamos também divulgando e fortalecendo a marca Texbrasil aqui e lá fora, quer por meio de feiras e eventos de moda, rodadas e encontros de negócios ou ainda em missões comerciais internacionais. Também não descuidamos dos aspectos tecnológicos e técnicos já que pelo Texbrasil fazemos acordos internacionais bastante vantajosos".

 

O presidente da ABIT ressalta que o Brasil sempre foi símbolo de originalidade para o mundo, e ao observar a estrutura dos grandes pólos industriais da moda, como o europeu, a indústria nacional encontrou soluções para unir a criatividade nacional aos parâmetros de qualidade internacional. "Tanto que hoje exportamos fios, fibras, tecidos, peças prontas que têm maior valor agregado e somos, cada vez mais, referência em design e criação. Exemplo disso é o sucesso que nossos estilistas e top models fazem em todos os grandes centros internacionais da moda", finaliza. 

CDI – Agência de Comunicação

Vanessa Meriqui Vanessa.imprensa@abit.org.br

Erica Rabecchi - erica@cdicom.com.br
Tel. 11.3823.6166 – 11.3823.6167
